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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Массовая коммуникация в парадигме социальной психологии
2.
Структура личности как база восприятия информации
3.
Основные психические процессы в массовой коммуникации
4.
Роль установки и стереотипа в процессе массовой коммуникации
5.
Психологические виды воздействия в ходе массовой коммуникации

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ОПК-7 - Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной ответственности;
УК-3 - Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде;
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