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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Коммуникация как предмет изучения социологии
2.
Массовые коммуникации в парадигмах современной социологии
3.
Массовая коммуникация как объект социологических исследований
4.
Субъекты массовой коммуникации

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ОПК-2 - Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах;
ОПК-4 - Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности;
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