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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Коммуникация и её составляющие: информация, перцепция, интеракция
2.
Психологические основания коммуникации и её приёмы. Сознательное и бессознательное в  коммуникации
3.
Лингвистические основания коммуникации. Виды коммуникации в процессе речевой деятельности
4.
Паралингвистические средства коммуникации. Семиотические резервы коммуникации
5.
Структура аудитории и принципы управление массовой коммуникацией.

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ОПК-4 - Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности;
ОПК-5 - Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования;
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