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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Цели и задачи идентификации непродовольственных товаров 
2.
Маркировка товара как средство идентификации
3.
Идентификация хозяйственных товаров
4.
Идентификация текстильных товаров
5.
Идентификация  обувных товаров
6.
Цели и задачи идентификации продовольственных товаров
7.
Классификация и пищевая ценность продовольственных товаров
8.
Идентификация продуктов растительного происхождения
9.
Идентификация продуктов животного происхождения

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-7 - Способен контролировать и оценивать эффективность результатов продвижения продукции СМИ;
УК-1 - Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять системный подход для решения поставленных задач;
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