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	Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы:
Дисциплины (модули). Вариативная часть.


	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Взаимодействие маркетинга и логистики в управлении логистикой и процессами продаж
2.
Сущность маркетинга, его место в управлении производственными и логистическими процессами

3.
Маркетинговая среда как источник внешней информации
4.
Товарная,  ценовая политика предприятия общественного питания
5.
Сбытовая, коммуникационная политика предприятия в управлении логистикой
6.
Логистика, управление логистическими потоками и процессами на предприятии
7.
Управление запасами и транспортировкой товаров
8.
Распределительная логистика
9.
Уровень управления маркетингом и логистическим  сервисом на предприятиях обще-ственного питания.


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ПК-2 - способностью анализировать и оценивать информацию, процессы, деятельность, идентифицировать проблемы при управлении производственными и логистическими процессами, оценивать риски в области снабжения, хранения и движения запасов;

ПК-6 - готовностью контролировать степень достижения целей и выполнения задач в части логистических процессов на предприятии, устанавливать и определять приоритеты в области управления процессами продаж
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