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	Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы:
Дисциплины (модули). Вариативная часть. Дисциплины по выбору


	
	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Введение
2.
Сущность, содержание продвижения предприятия питания
3.
Реклама в продвижении предприятия питания 
4.
Стимулирование сбыта как элемент продвижения предприятия питания
5.
Личные продажи в продвижении предприятия питания
6.
Паблик рилейшнз (ПР) и пропаганда в про-движении предприятия питания
7.
Продвижение предприятия питания в Интернет
8.
Инновационные подходы и методы продвижения предприятия питания
9.
Особенности продвижения предприятия питания на рынке B2B


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОПК-5 - способность создавать и поддерживать имидж предприятия;
ПК-6 - готовностью контролировать степень достижения целей и выполнения задач в части логистических процессов на предприятии, устанавливать и определять приоритеты в области управления процессами продаж
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