АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина Б1.Б.19 Теоретические основы  товароведения
Семестр: 5,6
Количество часов: 288
Количество зачетных единиц: 8
Промежуточная аттестация: экзамен
Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина «Теоретические основы товароведения» включена в базовую часть   учебного плана подготовки бакалавров по направлению 38.03.06 Торговое дело и является одной из дисциплин, позволяющей сформировать теоретическую и практическую основу в области товароведных характеристик готовой продукции. Содержание дисциплины основано на преемственности и взаимосвязи c дисциплинами: «Стандартизация, метрология, подтверждение соответствия», «Коммерческая деятельность», «Логистика», «Рекламная деятельность», «Маркетинг». Полученные знания могут быть реализованы в торгово-технологической профессиональной деятельности.
Цель  и задачи освоения  дисциплины:  
Цель изучения  дисциплины – сформировать у бакалавров знания в области потребительских свойств товаров, ассортимента, конкурентоспособности, средств и методов контроля качества товаров.

Задачи: 

· изучить факторы, формирующие потребительские свойства товаров;

· изучить факторы, формирующие и сохраняющие качество товаров;

·  изучить признаки классификации укрупненных товарных групп;

· овладеть навыками организации контроля качества товаров с применением действующих нормативных документов.
Содержание дисциплины:
Характеристика товароведения как науки, предмет, цели, межпредметные связи с другими дисциплинами, принципы товароведения, требования к подготовке специалистов. 

Химический состав продовольственных товаров. Характеристика пищевой ценности и эргономических свойств товаров. Показатели безопасности продовольственных товаров и их характеристика. Товарная информация как основополагающая характеристика продовольственных товаров.

Действующая нормативно-правовая база в области качества продукции. Товароведная классификация товаров и кодирование. Показатели ассортимента.

Факторы, формирующие качество товаров: сырье, полуфабрикаты, рецептура, производственные процессы. Факторы, сохраняющие качество 
 товаров. Номенклатура показателей качества товаров. Понятие и этапы оценки качества. Методы определения качества продукции.
Контроль качества и количества товарных партий. Правила отбора проб для оценки качества продовольственных товаров. Понятие и виды дефектов, их характеристика. Уровень качества продукции, градация продукции по качеству.Идентификация продовольственных товаров: понятие, виды, методы проведения. Фальсификация продовольственных товаров: понятие, способы, методы обнаружения.
Зерномучные товары, свежие и переработанные плоды и овощи: потребительские свойства, идентификационные признаки, контроль качества, градация продукции по качеству, дефекты, особенности хранения, транспортирования и реализации. 

Сахар, крахмал, мед, кондитерские изделия: потребительские свойства; видовая характеристика ассортимента; контроль качества, дефекты; особенности хранения и реализации. 

Вкусовые товары: потребительские свойства; видовая характеристика ассортимента, идентификационные признаки видов; особенности реализации.

Молоко и молочные товары,  мясо и мясные товары, рыба и рыбная продукция, пищевые жиры, яйцо и яичные товары:  потребительские свойства, классификация и характеристика ассортимента, идентификационные признаки; контроль качества, градация продукции по качеству; дефекты товаров: виды, причины возникновения, способы обнаружения; правила хранения и реализации.
Предмет, цели, задачи, принципы, методы, объекты и субъекты товароведения непродовольственных товаров. Классификация и кодирование непродовольственных товаров. Ассортимент непродовольственных товаров: виды, свойства, показатели, основы формирования и управления. Виды, формы и средства информации о непродовольственных товарах.

Ткани, одежда, обувные товары, пушно-меховые товары: состояние и перспективные направления развития рынка товаров; факторы, формирующие качество товаров; классификация и характеристика ассортимента товаров; потребительские свойства; дефекты; контроль качества.

Стеклянные, керамические товары, товары из пластических масс, металло-хозяйственные товары: состояние и перспективы развития рынка товаров; факторы, формирующие качество изделий; классификация и характеристика ассортимента; потребительские свойства; факторы, сохраняющие качество.
Электро - бытовые товары (ЭБТ), радиоэлектронные товары (РЭТ): состояние рынка, факторы, формирующие качество, классификация и характеристика ассортимента отдельных групп.
Классификация и характеристика ассортимента фотоаппаратов. Факторы, формирующие качество современных фотоаппаратов, отличительные особенности цифровых фотоаппаратов от классических. Факторы, сохраняющие качество фототоваров. Эксплуатационные документы.

Ювелирные товары, парфюмерно-косметические товары; художественные товары; игрушки; товары для творчества и делопроизводства (канцелярские): 
состояние рынка, факторы, формирующие качество, классификация и характеристика ассортимента товаров.
       В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общепрофессиональными (ОПК) и  профессиональными (ПК) компетенциями:

      ОПК-5: готов  работать с технической документацией, необходимой для профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной, или торгово-технологической) и проверять правильность ее оформления (знать перечень нормативных документов, необходимых в профессиональной деятельности; уметь получать информацию из товарно-сопроводительных документов, нормативных документов; владеть навыками работы с действующей нормативно-правовой базы (технических регламентов, стандартов, договорных обязательств в области качественных и количественных характеристик продукции и других нормативных документов); навыками практического применения);

      ПК-11: способен  участвовать в разработке инновационных методов, средств и технологий в области профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной) (знать алгоритм разработки, финансирования и оценки эффективности инноваций в торговой деятельности; уметь внедрять инновации в торговую деятельность; владеть методологией разработки и внедрения инноваций в торговле).

Образовательные технологии: решение профессиональных кейсов
Составители: Е.Б. Табала, канд. техн. наук, М.В. Севостьянова, старший преподаватель, кафедра товароведения и экспертизы товаров
