АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина Б1.В.ДВ.12.1  Маркетинг
Семестр: 8 
Количество часов: 72
Количество зачетных единиц: 2
Промежуточная аттестация: зачет
Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина по выбору «Маркетинг» включена в вариативную часть учебного плана направления 19.03.02 Продукты питания из растительного сырья. 
Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: «Социология», «Статистика», «Прогнозирование», «Экономика и управление производством».

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении дисциплины «Маркетинговые исследования».

       Цель и задачи освоения дисциплины: 
       Целью освоения дисциплины по выбору «Маркетинг» является формирование и развитие у студентов общих компетенций в области маркетинговой деятельности.

Освоение дисциплины способствует подготовке выпускника к решению следующих задач профессиональной деятельности:

в области производственно-технологической деятельности:
- помочь студентам разобраться в вопросах осуществления товарной, ценовой, сбытовой и коммуникационной политики, стратегического и текущего планирования, контроля маркетинга. 

- реализовать маркетинговые мероприятия по повышению эффективности производства.

в области экспериментально-исследовательской деятельности:

- применение современных методов маркетинговых исследований для повышения эффективности использования сырьевых ресурсов, внедрения безотходных и малоотходных технологий переработки сырья.

       Содержание дисциплины: 
       Социально-экономическая сущность и содержание маркетинга. Составляющие элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы. Маркетинговая среда и ее структура. Маркетинговые исследования и маркетинговая информация. Поведение потребителей. Сегментация рынка. Позиционирование товаров на рынке. Товарная политика. Ценовая политика. Сбытовая политика. Коммуникационная политика. Управление маркетингом. Стратегии, планирование маркетинга. Маркетинговая часть бизнес – плана. Организация работы службы маркетинга. Контроль маркетинга.

       В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общекультурными (ОК) и  профильными (ПрК) компетенциями:
       ОК-4: способен  работать в команде, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия (знает концепции, принципы и методы построения эффективной работы в команде; умеет  осуществлять оценку уровня развития команды в процессе достижения намеченной цели; владеет  методами и технологиями, направленными на повышение эффективности работы команды);

       ПрК-1: способен проводить маркетинговые исследования в профессиональной деятельности (знает методологию маркетинговых исследований; умеет  проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые решения; владеет методами и инструментами маркетинговых исследований и продвижения продукта проекта).
       Образовательные технологии: 
       В процессе преподавания дисциплины «Маркетинг» используются следующие образовательные технологии: 

- чтение лекций с использованием слайд-презентаций;

- творческое задание;
- круглый стол;

- деловая игра;

- метод – проектов;

- кейс-задачи;
- автоматизированное взаимодействие с обучающимися.
       Составители: В.В. Салий, д-р экон. наук, профессор, Н.Н. Архипова, ст. преподаватель, кафедра коммерции, маркетинга, сервиса и рекламы
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