АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина Б1.В.ДВ.12.2  Маркетинговые исследования
Семестр: 8 
Количество часов: 72
Количество зачетных единиц: 2
Промежуточная аттестация: зачет
Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина по выбору «Маркетинговые исследования» включена в вариативную часть учебного плана направления 19.03.02 Продукты питания из растительного сырья. 
Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: «Социология», «Статистика», «Прогнозирование», «Экономика и управление производством».

Освоение дисциплины необходимо для укрепления базовых знаний по  дисциплине «Маркетинговые».

       Цель и задачи освоения дисциплины: 
Цель изучения дисциплины «Маркетинговые исследования» – овладение современными знаниями по проблемам по организации и проведение маркетинговых исследований в производственных и торговых предприятиях.

Задачи дисциплины «Маркетинговые»:

– научить:

· методам исследования рынка товаров/услуг;

· методам оценки конкурентоспособности товара;

· методам изучения поведения потребителей;

· методологии проведения маркетинговых исследований;

· осуществлению планирования маркетинговой деятельности на предприятии;

· управлению разработкой комплекса маркетинга;

· методам сегментации и позиционированию рынка.

Преподавание учебной дисциплины «Маркетинговые исследования» строится на сочетании лекций, практических занятий и различных форм самостоятельной работы студентов. На практических занятиях на примере решения практических задач формируются умения применять теоретический инструментарий. 

В процессе освоения дисциплины используются следующие образовательные технологии, способы и методы формирования компетенций:

· традиционная и проблемная лекции, 

· практические занятия в форме деловых игр, анализа кейсов, тренингов и др., 

· написание рефератов,

 – творческие задания.
       Содержание дисциплины: 
       Введение и первые этапы маркетинговых исследований. Методы маркетинговых исследований. Измерения и разработка шкал. Разработка анкет и форм для записи результатов наблюдения. Формирование выборки. Сбор данных. Анализ данных. Отчет о результатах маркетингового исследования. Ситуационный, или SWOT (СВОТ)-анализ. Маркетинговые модели и методы, применяемые в ситуационном анализе. Исследование рыночной ситуации. Исследования поведения покупателей на рынках товаров и услуг. Исследование конкуренции, конкурентов, конкурентоспособности.
       В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общекультурными (ОК) и  профильными (ПрК) компетенциями:
       ОК-4: способен  работать в команде, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия (знает концепции, принципы и методы построения эффективной работы в команде; умеет осуществлять оценку уровня развития команды в процессе достижения намеченной цели; владеет методами и технологиями, направленными на повышение эффективности работы команды);

       ПрК-2: способен знать организацию патентной и изобретательской работы, методы анализа технического уровня и тенденций развития техники (знает организацию патентной и изобретательской работы; умеет  анализировать технический уровень и тенденции развития техники; владеет методами и инструментами анализа технического уровня и тенденций развития техники).
       Образовательные технологии: 
       В процессе преподавания дисциплины «Маркетинг» используются следующие образовательные технологии: 

- чтение лекций с использованием слайд-презентаций;

- творческое задание;
- круглый стол;

- деловая игра;

- метод – проектов;

- кейс-задача;
- автоматизированное взаимодействие с обучающимися.
       Составитель: О.В. Балашова, старший преподаватель, кафедра коммерции, маркетинга, сервиса и рекламы
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